[image: image1.jpg]BEER
F°°D

ATTRACTION

ITALIAN EXHIBITION GROUP

Avam

beerandfoodattraction.it




Nota stampa

IEG: AZIENDE TOP E CONTENUTI DI SPESSORE A “THE DIGITAL EVENT FOR EATING OUT” by BEER&FOOD ATTRACTION

Cresce l’attesa per la webinar session di Italian Exhibition Group dedicata al mondo dell’out of home, su piattaforma digitale il 12 e 13 aprile prossimi come prima tappa di avvicinamento all’edizione in presenza di febbraio 2022
Rimini, 8 aprile 2021 – Si anima di aziende importanti e contenuti di spessore la piattaforma digitale di The Digital Event for Eating Out - raggiungibile registrandosi sul sito www.beerandfoodattraction.it -, una due giorni di talk su prospettive e strategie per la ripresa del mondo food&beverage organizzata da Italian Exhibition Group per il 12 e il 13 aprile prossimi. 

L’evento costituisce la prima tappa di avvicinamento all’edizione in presenza di Beer&Food Attraction e BBTech expo, in programma dal 20 al 23 febbraio 2022 alla Fiera di Rimini.
60 sono gli operatori già in piattaforma tra aziende sponsor, associazioni di settore e media partner. Tra le birre spiccano nomi importanti come Warsteiner Italia, Birra Amarcord, Interbrau, Mastri Birrai Umbri, Bitburger e Brewrise. Da sottolineare la presenza di alcuni birrifici artigianali, un settore molto provato dalla crisi, ma allo stesso tempo estremamente reattivo. Significativa anche la compagine food, rappresentata da aziende come Barilla, Demetra, Italmill e G.E. Tra le aziende di beverage figurano Redbull e Acqua San Benedetto, mentre le tecnologie annoverano produttori di impianti come Gai, Della Toffola, TMCI Padovan, Cimec e Spadoni. Tra le aziende di materie prime segnaliamo ABS, Fermentis, Mr. Malt e, ancora, aziende di fabbricazione di bottiglie in vetro (Bruni Glass).
40 ad oggi gli eventi tra talk, webinar, demo e presentazioni di prodotto organizzati sia dai partner (in primis l’International Horeca Meeting di Italgrob e gli eventi di FIC-Federazione Italiana Cuochi e Cast Alimenti), sia da associazioni (Unionbirrai), media partner e dalle stesse aziende sponsor. Al centro dei dibattiti, innovazioni del mondo Horeca, ibridazione ed evoluzione del mercato, vendite digitali e lotta agli sprechi.
Impossibile citarli tutti, per un elenco completo – suddiviso per giornate - rinviamo alla piattaforma. Qui ne ricordiamo alcuni di quelli organizzati dalle aziende, aggregati per settore:

Eventi Aziende Birre&Beverage

Acqua Minerale San Benedetto, riconosciuto di recente quale marchio storico di interesse nazionale, punta sulla nuova bottiglia Ecogreen Easy realizzata con il 100% di RPET e carbon neutral. 
Warsteiner Italia presenterà le sue innovazioni tra quelle destinate a cambiare il mondo horeca dopo il Covid all’interno della sessione mattutina di martedì 13 dell’International Horeca Meeting di Italgrob. Tra le principali, il lancio della piattaforma “Warsteiner Lovers” (www.warsteinerlovers.it): il luogo in cui gli appassionati possono letteralmente trovare e incontrare i locali in cui vengono servite le birre del gruppo Warsteiner e una nuova birra, Warsteiner Brewers Gold, realizzata esclusivamente per il mercato horeca.
Redbull, lunedì 12 aprile alle 14.30 sulla piattaforma IEG presenta i trend dell’energy drink, occasioni di consumo, mixology experience con Bruno Vanzan. Alle 15.30, i ”nuovi trend biologici e naturali. Alla scoperta del mondo Organics”. Martedì si parlerà anche di nuove ricette e gusti per l’estate.
Eventi aziende food
ITALMILL presenta due Showcooking con FIC che si terranno nella giornata di lunedì 12: uno dedicato al dolce da ristorazione con i cioccolati della linea Novacrem e l’altro dedicato al salato con Scrocchiarella, la soluzione per pizza e focaccia per la ristorazione.
Aziende Materie prime

Biomerieux, lunedì alle 15.30, parlerà di « Dalle Muffe ai Lieviti: micotossine nella materia prima, alterazioni da lieviti selvaggi e riutilizzo del lievito in Birrificio”.
LaVitaWIZ offrirà una riflessione martedì alle 14.30 su « Microrganismi e innovazione: dalla birra a nuove bevande fermentate”.
Anton Paar Italia, lunedì 12 alle 10.30, propone un webinar su: « Controlli di qualità nei birrifici artigianali ». 
Abs Brew punta su due incontri: “ABS Brew e Bindewald. Sostenibilità e storia” e “Luppoli Hopsi e Aromi Sacmar”.

Aziende di tecnologie
GAI sponsorizza l’incontro “Quando la birra incontra l’uva”, che vedrà l'intervento di Guido Palazzo di My Personal Beer Corner per la presentazione del progetto di mappatura e promozione delle Italian Grape Ale, uno "stile italiano".

TMCI PADOVAN parlerà di “Craft Distillery” e “Industria 4.0”.
50 i visitatori internazionali confermati da 18 paesi, soprattutto europei (in particolare Spagna e Finlandia). Si tratta in particolar modo di importatori e distributori di birre e bevande, selezionati dalla rete di regional advisor di IEG e dall’Agenzia ICE-Ministero Affari Esteri, che in piattaforma incontreranno le aziende sponsor.

ABOUT BEER&FOOD ATTRACTION The Digital Event for eating out 2021

Data: 12-13 aprile 2021 (Full Digital); Organizzazione: Italian Exhibition Group SpA; info: www.beerandfoodattraction.it  

FOCUS ON ITALIAN EXHIBITION GROUP

Italian Exhibition Group (IEG), quotata sul Mercato Telematico Azionario organizzato e gestito da Borsa Italiana S.p.A., ha maturato negli anni, con le strutture di Rimini e Vicenza, una leadership domestica nell'organizzazione di eventi fieristici e congressuali e ha sviluppato attività estere - anche attraverso joint-ventures con organizzatori globali o locali, negli Stati Uniti, Emirati Arabi Uniti, Cina, Messico e India - che l’hanno posizionata tra i principali operatori europei del settore.

PRESS CONTACT media@iegexpo.it 
head of corporate communication & media relation: Elisabetta Vitali; press office manager: Marco Forcellini; international press office coordinator: Silvia Giorgi

Il presente comunicato stampa contiene elementi previsionali e stime che riflettono le attuali opinioni del management (“forward-looking statements”) specie per quanto riguarda performance gestionali future, realizzazione di investimenti, andamento dei flussi di cassa ed evoluzione della struttura finanziaria. I forward-looking statements hanno per loro natura una componente di rischio ed incertezza perché dipendono dal verificarsi di eventi futuri. I risultati effettivi potranno differire anche in misura significativa rispetto a quelli annunciati, in relazione a una pluralità di fattori tra cui, a solo titolo esemplificativo: andamento del mercato della ristorazione fuori casa e dei flussi turistici in Italia, andamento del mercato orafo - gioielliero, andamento del mercato della green economy; evoluzione del prezzo delle materie prime; condizioni macroeconomiche generali; fattori geopolitici ed evoluzioni del quadro normativo. Le informazioni contenute nel presente comunicato, inoltre, non pretendono di essere complete, né sono state verificate da terze parti indipendenti. Le proiezioni, le stime e gli obiettivi qui presentati si basano sulle informazioni a disposizione della Società alla data del presente comunicato

