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Nota stampa

IEG: IL MONDO DELL’OUT OF HOME PIANIFICA LA RIPARTENZA 

A “THE DIGITAL EVENT FOR EATING OUT” by BEER&FOOD ATTRACTION
I dati del comparto del pasto fuoricasa, fra i più penalizzati dall’emergenza pandemica, al centro dei dibattiti sulla ripresa previsti all’appuntamento di Italian Exhibition Group il 12 e 13 aprile
Rimini, 9 aprile 2021- Comparto in crescita da alcuni anni, con il picco degli 86 miliardi di fatturato nel 2019, il fuoricasa alimentare ha subito una forzata battuta d’arresto nel 2020, a causa della pandemia da Covid. Solo le attività di asporto e consegna a domicilio, adottate da molte imprese, hanno compensato in minima parte i cali di fatturato. 

La situazione economica del settore horeca e, soprattutto, le strategie per uscire dalla crisi, saranno al centro del dibattito di The Digital Event for Eating Out, la due giorni di talk organizzata da Italian Exhibition Group, che si terrà su piattaforma online (raggiungibile dal sito www.beerandfoodattraction.it) il 12 e il 13 aprile prossimi. L’evento costituisce la prima tappa di avvicinamento all’edizione in presenza di Beer&Food Attraction e BBTech expo, in programma dal 20 al 23 febbraio 2022 alla Fiera di Rimini.

IL QUADRO DEL SETTORE FOOD

La discussione partirà dall’analisi di un quadro quanto mai complesso. Le chiusure forzate di bar e ristoranti hanno determinato un arretramento della spesa per consumi alimentari fuoricasa del 48%, rispetto al 2019, per una perdita complessiva di quasi 41 miliardi di euro. Il calo di fatturato per la sola ristorazione è stimata in oltre 33 miliardi. 
Fortemente colpita anche la ristorazione collettiva con mense aziendali, scolastiche e di comunità chiuse. Il comparto nel 2020 ha registrato un calo complessivo dei ricavi e del volume di vendite di circa un terzo, equivalente a 1,4 miliardi di euro e 292 milioni di pasti in meno rispetto al 2019.

Il comparto più colpito è quello delle mense scolastiche, che registra una perdita del 52%, con oltre 700 milioni di ricavi in meno. 

Ma anche il segmento delle mense aziendali, con più di 4 milioni di lavoratori in smart working, è risultato in netta flessione, con una perdita di circa il 40%, pari a 500 milioni di euro. 

Nella ristorazione collettiva opera in Italia circa un migliaio di aziende, per un totale di 96mila addetti, di cui l’82% donne.
Fonte: ISMEA – Fipe - Oricon
IL COMPARTO BIRRA
Il Covid ha influito negativamente sui consumi di birra artigianale per tutto il 2020 e la tendenza sembra proseguire anche nei primi mesi del 2021. I piccoli birrifici indipendenti hanno segnato contrazioni del fatturato che arrivano fino al 90%, rispetto al 2019. 

Questo perché la birra artigianale, a differenza di quella industriale, ha ristretti sbocchi commerciali, legati soprattutto alle attività dell’Horeca come pub, ristoranti, bar, birrerie specializzate. 

A questo si aggiunge che la birra artigianale, prodotto fresco e caratterizzato da elevata deperibilità, ha nella maggior parte dei casi una shelf life estremamente ridotta, a differenza della maggior parte dei prodotti industriali.

Per contro, decisamente meglio è andato il prodotto industriale, che ha potuto contare sulla presenza presso la grande distribuzione. 
Gli acquisti di birra per consumo domestico sono infatti aumentati, tanto che il 65% degli italiani ha spostato in casa i propri consumi.
Per tutto il lockdown la birra è stata una delle bevande più richieste dagli italiani, eletta dal 71% dei nostri connazionali.  Il Covid non ha cambiato l’approccio responsabile alla bevanda: la cena (74%) e il dopocena (19%) sono le occasioni di consumo preferite anche negli ultimi mesi, ma sono in crescita anche pranzo (10%) e aperitivo (14%).
Fonte: Unionbirrai – Assobirra
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FOCUS ON ITALIAN EXHIBITION GROUP

Italian Exhibition Group (IEG), quotata sul Mercato Telematico Azionario organizzato e gestito da Borsa Italiana S.p.A., ha maturato negli anni, con le strutture di Rimini e Vicenza, una leadership domestica nell'organizzazione di eventi fieristici e congressuali e ha sviluppato attività estere - anche attraverso joint-ventures con organizzatori globali o locali, negli Stati Uniti, Emirati Arabi Uniti, Cina, Messico e India - che l’hanno posizionata tra i principali operatori europei del settore.
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head of corporate communication & media relation: Elisabetta Vitali; press office manager: Marco Forcellini; international press office coordinator: Silvia Giorgi

Il presente comunicato stampa contiene elementi previsionali e stime che riflettono le attuali opinioni del management (“forward-looking statements”) specie per quanto riguarda performance gestionali future, realizzazione di investimenti, andamento dei flussi di cassa ed evoluzione della struttura finanziaria. I forward-looking statements hanno per loro natura una componente di rischio ed incertezza perché dipendono dal verificarsi di eventi futuri. I risultati effettivi potranno differire anche in misura significativa rispetto a quelli annunciati, in relazione a una pluralità di fattori tra cui, a solo titolo esemplificativo: andamento del mercato della ristorazione fuori casa e dei flussi turistici in Italia, andamento del mercato orafo - gioielliero, andamento del mercato della green economy; evoluzione del prezzo delle materie prime; condizioni macroeconomiche generali; fattori geopolitici ed evoluzioni del quadro normativo. Le informazioni contenute nel presente comunicato, inoltre, non pretendono di essere complete, né sono state verificate da terze parti indipendenti. Le proiezioni, le stime e gli obiettivi qui presentati si basano sulle informazioni a disposizione della Società alla data del presente comunicato

